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NAKUP VETERINARNICH PRIPRAVKU PRO DOMACI MAZLICKY

Nejcastéji nakupujeme pripravky proti parazitim

Preferujeme prodejny s chovatelskymi potfebami a veterinarni ordinace

Cesi se Fadi k narodiim, ktefi maji v pfepoétu na jednoho obyvatele nejvice domacich
mazli¢ka. Podle nového prizkumu spole€nosti Nielsen a Atoz, ktery byl realizovan v lednu
2019, vyplyva, ze domaci zvife maiji tfi pétiny obyvatel nasi republiky. NejCastéji se jedna o
psa (33 %) €i koCku (24 %).

Tfi Ctvrtiny maijiteld pak nasledné svym domacim mazlickim nakupuji rizné veterinarni
pripravky. NejCastéji nakupovanymi produkty jsou pfipravky proti vnéjSim parazitim (napf.
blecham ¢i klistatim), jejichZ nakup v této souvislosti uvedla témér polovina respondentu.
Druhou nejCastéji nakupovanou kategorii jsou pak pfipravky proti vnitfnim parazitim (napf.
proti Cervam, tasemnici apod.), které uvedlo 44 % dotazanych (opét Castéji Zeny a osoby
starSi 45 let). ,Kromé ochrany proti parazitum nakupuji chovatelé pro své mazlicky také
rizné produkty s vitaminy a mineraly (28 %), pripravky pro pécéi o zuby a dasné (24 %),
produkty pro zdravou srst (14 %), pro dobré zazivani a traveni (14 %), péci o usi (13 %),
preparaty pro péci o klouby a svaly zvirat (11 %) nebo na podporu a zvySeni imunity (8 %),
uvadi Barbora Vecerkova, vedouci zdravotnického vyzkumu Nielsen.

Kde pripravky nakupujeme?

Veterinarni pfipravky lidé nakupuji nejCastéji v kamennych prodejnach s chovatelskymi
potfebami (56 %, Castéji pak osoby ve véku 35 — 44 let a také obyvatelé menSich az
stfedné velkych mést). Druhym nej¢astéjSim nakupnim mistem je ordinace veterinare, kde
pofizuje tyto pFipravky téméF polovina vSech majitell (46 %). Témér Ctvrtina osob pak v této
souvislosti uvedla i nakupy v klasickych kamennych |ékarnach (Castéji zeny a obyvatelé
velkych mést). V ramci on-line nakupu jsou pak Castéji vyuzivany internetové obchody
s chovatelskymi potfebami (24 %) nez internetové Iékarny (11 %). Nakupy pfes internet
obecné Castéji vyuzivaji lidé z velkych mést a také osoby s vySSi urovni vzdélani.

Motivatory nakupu v klasickych lékarnach

Barbora Vecerkova vysvétluje, co motivuje maijitelé zvirfat nakupovat veterinarni pfipravky
v kamennych lékarnach: ,Je to pfedevsim spojeni takového nakupu s pofizenim si i jiného
zboZi v lékarné (48 %). Druhym nejcastéjSim divodem nakupu je pak dobré dostupnost
lékarny, at’ jiz zdomova nebo ze zaméstnani (40 %). Pro tretinu nakupujicich je také
dulezité, ze se v lékarné mohou poradit ¢i zeptat. Z dalSich motivator( Ize pak uvést
vlastnictvi vérnostni karticky dané lékarny Ci lékarenského retézce (23 %), akcni Ci slevové
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akce v misté prodeje (17 %), urCity zvyk (16 %), ziskani dalSich informaci k nakupovanym
pfipravkiim jako jsou napf. letacky (14 %), prijateiné ceny (13 %) &i obecné Siroky vybér
poZadovaného sortimentu (13 %).“

Bariéry nakupu v kamennych lékarnach

NejCastéjsSi prekazkou nakupu veterinarnich pfipravkl v kamennych Iékarnach je obecné
zvyk pofizovat dany sortiment nékde jinde (47 %). U vice nez &tvrtiny osob (28 %) pak
nelze hovofit o bariéfe, ale spiSe o neznalosti moznosti nakupovat pfipravky i v Iékarnach.
15 % osob vadi vysoké ceny v Iékarnach, pro 11 % dotazanych je pak Iékarna pfiliS daleko
a dle desetiny Iékarna nenabizi to, co majitel €i chovatel pro své zvife potiebuje.
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O PRUZKUMU

Prazkum byl realizovan spoleénosti Nielsen ve spolupraci s firmou ATOZ metodikou internetového
dotazovéni v rémci Ceského narodniho panelu, a to na vzorku reprezentativni internetové populace ve véku
od 15 let. Celkem bylo uskuteénéno 517 rozhovort. Terénni ¢ast prizkumu se uskuteénila v obdobi od 15. do
20. ledna 20109.

O SPOLECNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalni vyzkumna a analyticka spolecnost, ktera poskytuje nejkomplexnéjsi a nejdivéryhodnéjsi
pohled na spotiebitele a trhy napfi¢ celym svétem. Nas pristup propojujici Nielsen data s dalSimi zdroji
informaci umozriuje klientim po celém svété pochopit, co se déje pravé nyni, co se bude dit v budoucnosti a
Jak nejlépe téchto znalosti vyuZit.

Jiz vice nez 90 let Nielsen poskytuje data a analyzy zaloZzené na védeckém pfistupu a inovacich. Neustale

meédii a reklamnim primyslu. Nielsen je soucasti indexu S&P 500 a pusobi ve vice nez 100 zemich, ¢imz
pokryva pres 90 % svétové populace.
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